Strategische Investitionen und Akquisitionen in der digitalen Transformation:
Positionierung von Unternehmen in der Layered Modular Architecture

Idee: Die fortschreitende Digitalisierung und der Wandel von physischen Produkten zu digitalen Services stellen
Unternehmen vor die Herausforderung, ihre Position in modular aufgebauten Marktstrukturen zu definieren. Diese
Transformation erfordert strategische Investitionen und Akquisitionen, um wettbewerbsfahig zu bleiben und innovative
Losungen zu entwickeln. Das Ziel dieser Bachelorarbeit ist es, zu untersuchen, wie Unternehmen durch
Investitionsstrategien ihre Positionierung innerhalb der Layered Modular Architecture (Yoo et al., 2010) optimieren und
ihre Rolle in der digitalen Wertschopfung starken.

Studiendesign: Fallstudie, Analyse von Pitchbookdaten (z.B. von John Deere)

Daten: Investitionen und Akquisitionen
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