Stakeholder-Akzeptanz neuartiger Lebensmitteltechnologien: Eine Literaturiibersicht

Idee:

In High-Tech-Branchen konnen selbst einfache Produkt- oder Dienstleistungsinnovationen kompliziert werden. Der Grund
dafiir ist, dass Unternehmen oft in Okosystemen titig sind, die aus méchtigen und eng miteinander verflochtenen
Interessengruppen bestehen. Unter einem solch eng verwobenen Okosystem kdnnen sich Unternehmen nicht
ausschlieldlich auf den Kunden und das Unternehmen konzentrieren. Es werden Wertversprechen benétigt, die andere
Interessengruppen akzeptieren kénnen. Das gesamte Okosystem muss die neuartige Lebensmitteltechnologie
akzeptieren. Diese Studie beleuchtet die verschiedenen Faktoren, die die Akzeptanz von Lebensmitteltechnologien
beeinflussen, und zeigt die Unterschiede zwischen den einzelnen Interessengruppen auf.
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